Travail preparatoire : liste de controle Coordonnees du conseiller ou de |a Comptes de médias sociaux approuves

. \ . = o= .
Avant de commencer a remplir le formulaire, assurez-vous d’avoir COHSGI”eI’e qU| dll’lge |a pl’athue 1. LinkedIn:
fait chacune des choses suivantes::

Formuler votre proposition de valeur unique (PVU) 1. Nom: 2. Facebook :

Réfléchissez a ce que les clients et clientes apprécient dans

Alexandre C™tZ Durand

votre pratique et a la facon dont ils/elles pourraient décrire ce 2. Numero du (de Ia) conseiller(ere) : 3. X (anciennement Twitter) :
que vous avez accompli ensemble. 25287
Votre VP ou VPR peuvent vous aider dans cet exercice. 3. Nom commercial approuve (s'il y a lieu) : 4. Instagram :

_ _ _ _ fquipe Alexandre C™tZ-Durand
Faire pr’endre.ou reunir des portraits et des photos d’équipe 4. Numéro(s) de téléphone :
haute résolution 5. YouTube:

. /= \ . . 819'566'9111
Si vous avez de€ja des photos, vous devrez les joindre au £ Ag < g I
présent formulaire. : resse, y compris le code postal : 6 Autre:
1100 BOUL. RENE-LEVESQUE SUI I E 101 : :

Si vous n’'avez pas de photos, vous pouvez communiquer avec ?;CUQAVI\\//LONDVILLE QC
I'équipe de marketing de la GPP pour obtenir des conseils, des
exemples et des bonnes pratiques. Passez aussi en revue les 6.  Courriel principal affiché sur le site Web : Autre
lignes directrices sur la marque avec votre photographe. alexandre.cotedurand@iggpp.ca

L L . 1.  Année ol vous avez commencé a fournir des services de gestion
Réunir des temoignages de client(e)s o

oL ;. , 7. Courriel pour I'envoi des formulaires de génération de pistes, y compris de patrimoine : 2011
La publication de temoignages est monnaie courante dans | , t' q ; il est différent d ol cid
Y Loere s s . es réservations de rencontre, s’il est différent du courriel ci-dessus : : : g SR
le secteur et donne de la crédibilité a votre pratique. Essayez 2. URL du site Web existant, s'il y a lieu :
d’en obtenir de trois a cinq et informez les client(e)s que leur Squipe.alexandrecotedurand@igopp.ca 3. Organismes et initiatives que vous soutenez, s'il y a lieu (si vous souhaitez
témoignage s'affichera sur votre site Web. Visez un maximum inclure des logos, obtenez de chaque organisme une version haute
de trois a quatre phrases par témoignage. 8. URL du calendrier MS Bookings, s'il y a lieu (le calendrier apparaitra sur résolution des logos ainsi que I'autorisation de les publier sur votre site
_ _ votre site au lieu d’'un formulaire de demande de rencontre; exemple) : et joignez-les au présent formulaire lorsque vous le soumettrez):

Consulter des sites Web de conseillers(eres) sur la plateforme
Advisor Websites.
Les sites Web et les présentations des compétences reposent
en grande partie sur des modeles intégrant du contenu d L g .- ., : :

/g p/ _ g _ . N om u Cou rtl er 4. Couverture mediatique s'il y a lieu (insérez les liens menant aux articles
préapprouve. En parcourant les sites d’autres conseillers(eres), :

L, L, o, , _ o portant sur vous ou sur votre pratique) :
vous aurez une idée de ce qui a été personnalisé et de ce () [Hors Québec] : IG Gestion de patrimoine Inc.
qui était préapprouvé. Nous vous recommandons ces trois Division des fonds communs de placement
excellents sites : , : . . : : :
[Hors Quebec] : IG Gestion de patrimoine Inc. 5. Les Avis Google sur le site web (facultatif): Vous pouvez configurer

a. Potvin Lemay et associés (GPP — Site sur mesure)

b. Giannone, Joncas et associés (GPP — Site sur mesure)

c. Dion et associés (GPP - Site personnalisé)

© OO

[Au Québec] : IG Gestion de patrimoine Inc., cabinet en
planification financiere Division des fonds communs de placement

[Au Québec] : IG Gestion de patrimoine Inc., cabinet en
planification financiere

gratuitement un widget via EIf Sight qui affichera en temps réel la note et/
ou les avis de votre Profil d’entreprise Google. Nous vous recommandons
le modele « Curseur » si vous avez des avis, et le modele « Badge » si

vous n'avez que des notes. Terminez la configuration et collez le code
d’intégration dans le champ ci-dessous.


https://centraledelamarqueig.frontify.com/
https://www.potvinlemayetassocies.ca
https://www.giannonejoncasetassocies.ca
https://www.dionetassocies.ca
https://igtestsite.us1.advisor.ws/ms-bookings-0
https://elfsight.com/fr/google-reviews-widget/create/

Proposition de valeur unique (PVU)

Copiez votre PVU dans le champ approprié ci-dessous ou utilisez la version préapprouvée en modifiant les éléments variables. Nombre de mots recommandés : 200

PROPOSITION DE VALEUR UNIQUE GPP PROPOSITION DE VALEUR UNIQUE GP
Nous acconjpagnct)ps des ;:Ii,ents engagff a\t/_(fec dest enjeux ct:%r]?]plexes de pllanificl:%tion financiere, edn Ieﬁr propg§ant dﬁs recommandations précises. Notre Notre équipe a pour objectif d’aider les clients et clientes de la région de [x] & préserver, accroitre et optimiser leur patrimoine. Nous nous spécialisons dans la
€quipe experimentee, centree Sur vos objectits, met un poin onneur a placer thumain au coeur de chaque demarche. planification des placements, la planification fiscale et successorale, la planification de la reléve d’entreprise et des dons de bienfaisance. Nous nous ferons

un plaisir de mettre notre expertise a votre disposition.

Comptant [XX] années d’expérience en planification financiére, notre équipe vous aidera a envisager I'avenir avec confiance en protégeant et en gérant votre
patrimoine. Nous veillerons a synchroniser chacun des aspects de votre plan financier, gu'’il s'agisse de planifier votre retraite, d’examiner des questions
fiscales de plus en plus complexes ou de distribuer efficacement votre patrimoine.

Pour cela, nous mettrons a profit notre sens des responsabilités, notre approche collaborative et notre engagement a vous offrir une expérience
exceptionnelle. Quant a vous, vous aurez plus de temps pour profiter de la vie, sachant que vos finances sont entre bonnes mains.

Biographies de I'équipe

Veuillez vous reporter au guide de conformité correspondant (ici (p. 99) ou ici (p. 119)) et indiquer toutes les disciplines concernées pour chaque conseiller et autre membre du personnel de soutien.

MEMBRE 1 MEMBRE 2 MEMBRE 3 MEMBRE 4

Nom : Alexandre C™tZ Durand Nom : sophie Harbour Nom : claude Blanchard Nom :  claudette Benoit
Titre : Conseiller principale Titre : Conseillere Associee Titre : Conseiller associe Titre : Adjointe administrative
Titres professionnels : Planificateur financier Titres professionnels : Planificatrice financiere Titres professionnels : conseiller en securite financiere Titres professionnels :
Biographie: Biographie: Biographie: Biographie:

Citation (si désirée) : Citation (si désirée) : Citation (si désirée) : Citation (si désirée) :

URL du profil LinkedIn (si désiré) : URL du profil LinkedIn (si désiré) : URL du profil LinkedIn (si désiré) : URL du profil LinkedIn (si désiré) :



https://home.investorsgroup.com/Content/fr/mypractice/compliance/conComp/igfs/files/IGFS-Compliance-Manual-FR.pdf
https://home.investorsgroup.com/Content/fr/mypractice/compliance/conComp/igsi/files/IGSI-Compliance-Manual-FR.pdf

MEMBRE 5

Nom :

Titre :

Titres professionnels :

Biographie :

Citation (si désirée) :

URL du profil LinkedIn (si désiré) :

MEMBRE 9

Nom :

Titre :

Titres professionnels :

Biographie :

Citation (si désirée) :

URL du profil LinkedIn (si désiré) :

MEMBRE 6

Nom :
Titre :
Titres professionnels :

Biographie :

Citation (si désirée) :

URL du profil LinkedIn (si désiré) :

MEMBRE 10

Nom :

Titre :

Titres professionnels :

Biographie :

Citation (si désirée) :

URL du profil LinkedIn (si désiré) :

MEMBRE 7

Nom :

Titre :

Titres professionnels :

Biographie :

Citation (si désirée) :

URL du profil LinkedIn (si désiré) :

MEMBRE 11

Nom :

Titre :

Titres professionnels :

Biographie :

Citation (si désirée) :

URL du profil LinkedIn (si désiré) :

MEMBRE 8

Nom :

Titre :

Titres professionnels :

Biographie :

Citation (si désirée) :

URL du profil LinkedIn (si désiré) :

MEMBRE 12

Nom :

Titre :

Titres professionnels :

Biographie :

Citation (si désirée) :

URL du profil LinkedIn (si désiré) :



Segmentation de la clientele

Sélectionnez toutes les réponses qui s’appliquent et
classez-les de la plus pertinente a la moins pertinente
pour votre pratique (1 correspondant a la plus
pertinente). Votre classement déterminera les titres et
les photos que nous utilisons pour la page d’accuell de
votre site (vous pourrez modifier ces sélections lors de
VOS examens).

Préretraités et retraités 4

Propriétaires d’entreprise et entrepreneurs 1

Professionnels de la santé 3

Cadres supérieurs 3

Familles 1

Familles d’agriculteurs 2

Femmes, patrimoine et bien-étre 5

T NN NRANR

Spécifier autre :

Aucune préférence de classement

Témoignages de clients

Solutions

Sélectionnez toutes les réponses qui s’appliquent et
classez-les de la plus pertinente a la moins pertinente
pour votre pratique (1 correspondant a la plus
pertinente). Votre classement déterminera les titres et
les photos que nous utilisons pour la page d’accueil de
votre site (vous pourrez modifier ces sélections lors de
VOS examens).

Planification des placements 1

Planification de la retraite 1

Planification fiscale 1

Planification de I'assurance 1

Préts hypothécaires et planification des liquidités 1

Planification successorale 1

Dons de bienfaisance 1

Planification de la releve d’entreprise 1

JINIMNTNRNRNNEKK

Les Services-conseils privés aux entreprises |G 1

Aucune préférence de classement

Integration AdvisorStream
(S'il y a lieu)

Bouton d’abonnement aux bulletins : AdvisorStream
vous permet d’intégrer un formulaire d’abonnement
aux bulletins a votre site Web. Configurez le formulaire

sur AdvisorStream, puis copiez le code d’intégration
du formulaire ci-dessous.

Fil d’actualités : AdvisorStram vous permet aussi de
partager du contenu externe directement sur votre site

Web. Faites la configuration dans AdvisorStream, puis

copiez le code d'intégration du fil d’actualités ci-dessous.

Videos

Si vous avez créé votre propre contenu vidéo, que vous
avez obtenu I'approbation de conformité du marketing
et que vos vidéos ont été chargées sur une chaine

YouTube approuvée, fournissez le lien de chaque vidéo
que vous souhaitez présenter sur votre site :

Videos de témoignages
de clients

Si vous avez des témoignages vidéo approuvés que
vous souhaitez présenter sur votre site, indiquez les
liens YouTube:

Utilisez seulement le prénom et l'initiale du nom de famille de chaque client(e) (vous pouvez également indiquer depuis combien d’années la personne est un(e) client(e) et/ou indiquer sa profession). Nombre de mots recommandé : 150

TEMOIGNAGE 1

TEMOIGNAGE 2

TEMOIGNAGE 3

TEMOIGNAGE 4

TEMOIGNAGE 5


https://support.advisorstream.com/hc/en-us/articles/360015659731-Website-Opt-In-Form
https://support.advisorstream.com/hc/en-us/articles/360015659731-Website-Opt-In-Form
https://support.advisorstream.com/hc/en-us/articles/115002272606-How-Do-I-Post-to-my-Website-
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